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METODOS CUANTITATIVOS TECNICAS CUANTITATIVAS 11l TECNICAS CUANTITATIVAS 11l Obligatoria 6 COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS METODOS CUANTITATIVOS PARA LA ECONOMIA Y LA
ECONOMIA APLICADA EMPRESA
ECONOMIA INTERNACIONAL Y DE ESPANA
ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA
FUNDAMENTOS DEL ANALISIS ECONOMICO
METODOLOGIA DE LAS CIENCIAS DEL COMPORTAMIENTO
METODOS CUANTITATIVOS PARA LA ECONOMIA Y LA
EMPRESA
SOCIOLOGIA
PROYECCION PROFESIONAL TRABAJO FIN DE GRADO TRABAJO FIN DE GRADO Obligatoria 6 Todas las areas con docencia en el titulo Todas las dreas con docencia en el titulo
ANALISIS ESTADISTICO ANALISIS DE DATOS CUALITATIVOS ANALISIS DE DATOS CUALITATIVOS Optativa 6 ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA
METODOS CUANTITATIVOS PARA LA ECONOMIA Y LA
EMPRESA
SOCIOLOGIA
DIRECCION DE LA INNOVACION Y DE LA DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS Optativa 6 COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS
COMUNICACION
HISTORIA DE LA ACTIVIDAD COMERCIALY DEL  HISTORIA DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL Y DEL HISTORIA DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL Y DEL Optativa 6 HISTORIA E INSTITUCIONES ECONOMICAS HISTORIA E INSTITUCIONES ECONOMICAS
MARKETING MARKETING MARKETING
GESTION EMPRESARIAL INFORMACION CONTABLE PARA LA GESTION INFORMACION CONTABLE PARA LA GESTION Optativa 6 ECONOMIA FINANCIERA Y CONTABILIDAD ECONOMIA FINANCIERA Y CONTABILIDAD
SOPORTE INFORMATICO PARA LA EMPRESA INFORMATICA APLICADA A LA GESTION COMERCIAL  INFORMATICA APLICADA A LA GESTION Optativa 6 CIENCIAS DE LA COMPUTACION E INTELIGENCIA ARTIFICIAL  LENGUAJES Y SISTEMAS INFORMATICOS
COMERCIAL LENGUAIJES Y SISTEMAS INFORMATICOS
INGLES PARA LA COMUNICACION INGLES PARA LA COMUNICACION INTERCULTURALY  INGLES PARA LA COMUNICACION INTERCULT.Y  Optativa 6 FILOLOGIA INGLESA FILOLOGIA INGLESA
INTERCULTURAL Y LA NEGOCIACION LA NEGOCIACION NEGOCIAC.
DIRECCION DE LAS RELACIONES Y VENTAS LOGISTICA Y MERCHANDISING LOGISTICA Y MERCHANDISING Optativa 6 COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS
EXTENSIONES DEL MARKETING MARKETIND CULTURAL Y TURISTICO MARKETING CULTURAL Y TURISTICO Optativa 6 COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS
EXJENSIONES DEL MARKETING MARKETING ELECTRONICO MARKETING ELECTRONICO Optativa 6 COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS
LENGUAIJES Y SISTEMAS INFORMATICOS
DIRECCION DE LA INNOVACION Y DE LA PLANIFICACION DE MEDIOS Y SOPORTES PLANIFICACION DE MEDIOS Y SOPORTES Optativa 6 COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS
CMUNICACION
PRYECCION PROFESIONAL PRACTICAS EXTERNAS O MATERIA SUSTITUTIVA PRACTICAS EXTERNAS Optativa 12 Todas las areas con docencia en el titulo Todas las areas con docencia en el titulo
SCJCIOLOGIA Y DERECHO MERCANTIL REGIMEN JURIDICO DEL MERCADO REGIMEN JURIDICO DEL MERCADO Optativa 6 DERECHO MERCANTIL DERECHO MERCANTIL
PORTE INFORMATICO PARA LA EMPRESA SISTEMAS INFORMATICOS DE SOPORTE A LA SISTEMAS INFORMATICOS DE SOPORTE A LA Optativa 6 CIENCIAS DE LA COMPUTACION E INTELIGENCIA ARTIFICIAL  LENGUAJES Y SISTEMAS INFORMATICOS
COLABORACION Y LA DECISION COLABORACION Y DECISION LENGUAIJES Y SISTEMAS INFORMATICOS
JCIOLOGIA Y DERECHO MERCANTIL SOCIOLOGIA DEL CONSUMO SOCIOLOGIA DEL CONSUMO Optativa 6 COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS SOCIOLOGIA

PSICOLOGIA SOCIAL
SOCIOLOGIA
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